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การตลาดสร้างสรรค์
คอืการใชค้วามคิดสรา้งสรรค์และแนวคิดใหม่ๆ มาผสมผสานกับกลยุทธก์ารตลาด
เพ่ือให้แบรนด์หรอืสินค้าโดดเด่น แตกต่าง และเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างมี
ประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น

องค์ประกอบของ 
ความคิดสร้างสรรค์
ทางการตลาด

1. การเข้าใจกลุ่มเป้าหมาย (Audience Insight) ศึกษาพฤติกรรม ความต้องการ 
ความเชือ่ 
2. การคิดนอกกรอบ (Out-of-the-box Thinking)
 กล้าท าส่ิงใหม่ที่แตกต่างจากคู่แข่ง มองมุมกลับ เชน่ ปัญหาอาจกลายเป็นจุดขายได้
3. การเล่าเรื่อง (Storytelling)
  ใชอ้ารมณ์ ความสัมพันธ ์หรอืสถานการณ์จรงิ สรา้งเรือ่งราวให้ผูบ้ริโภครูสึ้กมีส่วน
รว่มกับแบรนด์
4. ความแปลกใหม่และโดดเด่น (Novelty & Differentiation)ไอเดียต้องสดใหม่ ไม่
ซา้ซากท าให้แบรนด์ “จ าได”้ และ “พูดถึง”
5. การใชส่ื้ออย่างสรา้งสรรค์ (Creative Media Usage)ใชแ้พลตฟอรม์ใหม่ๆ เชน่ 
TikTok, Podcast, VRใชส่ื้อแบบผสม (Omnichannel) อย่างมีจังหวะ
6. การทดลองและเรยีนรู้ (Experimentation & Feedback) กล้าลอง ปรบั เปล่ียน 
และเรยีนรู้จากผลลัพธ์
7. การส่ือสารที่ส้ัน กระชบั และตรงประเด็นสโลแกนดี ค าพูดโดน รูปภาพส่ือชดั
 = เข้าถึงใจงา่ย



กระบวนการคิดสร้างสรรค์

1.การเตรียม
ข้อมูล

2.การฟักตัว
ของไอเดีย

3.การเกิดป๊ิง
ไอเดีย

4.การ
ประเมินและ
คัดกรอง

5.การลงมือ
ท า



1. การตลาดสรา้งสรรค์ (Creative Marketing) คืออะไร?

2. กระบวนการคิดสรา้งสรรค์มีอะไรบ้าง?

ใบงานที ่3
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